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La CDA renouvelle son identité visuelle

Nouveau look pour la CDA. Cette derniére affiche sa nouvelle identite visuelle, plus moderne et
alignée sur celle de la Centrale des opticiens.

iversité fai

Dans le dernier numero

DEMAIN

Dans un communiqué de presse paru le 21 septembre, la Centrale des audioprotheésistes medernise son
image et présente sa nouvelle identité visuelle, centrée sur la diversité. Le logo saffiche en violet, une
couleur « plus tendance » selon la centrale

La CDA change son univers graphigue pour des choix plus modernes et épurés. avec des « des visuels
forts centres sur la diversité des profils (qui saccorde avec la signature « Votre diversite fait notre
différence ») et une gestuelle élegante pour souligner laudition ». La CDA veut transmettre une image
dinnovation et de dynamisme avec cing nouveaux visuels valorisant les différents services proposes par
la centrale : « Je booste mon activité, Je maitrise ma trésorerfe, Je minforme et me forme. Joptimise
mes achats, Je developpe mon activité ». Elle inscrit sa nouvelle identité visuelle dans la méme lignée
que celle de la Centrale des Opticiens, afin de créer « une unité en termes dimage entre les différentes
entités du groupement. »

« Cette nouvelle identite sintégre dans la stratégie globale de la Centrale, souligne Mark Klein, directeur
de la CDO/CDA. La diversite de nos adhéerents est le moteur de nos actions, la proximiteé humaine et
lindépendance sont au coeur de notre ADN »,
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